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Parfumhuis

volgens de oude Franse tradities

Een parfum kiezen dat perfect bij je past, met de
ingrediénten die bij jouw unieke karakter horen.
Onder toeziend oog en begeleid door een meester
parfumeur.

Deze eeuwenoude Franse traditie wordt nu ook ervaren
door klanten in Nederland, Luxemburg en Belgié.

In tegenstelling tot een parfumerie, dat vooral fungeert
als distributiekanaal voor diverse merken,
vertegenwoordigt een parfumhuis In Fine haar eigen
merk (zoals Maison Guerlain in Parijs ook een
parfumhuis is). |

In Fine richt zich op haar eigen collectie met een
duidelijke controle en aandacht voor sfeerschepping .
Het is een unieke manier van parfums kiezen, waarbij
alleen wordt voortgegaan op de reactie van de neus.

In Fine is een Frans parfum merk, gesticht in 1979 door

Jean Patout en het enige mer k t
uitgebreide collectie.
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Succes factoren

Het concept van In Fine is uniek, zowel op productniveau als in
concept. De klant staat daadwerkelijk centraal, dit is geen loze
kreet.

In Fine is een franse collectie met lichte subtiele parfums, een
reeks voluptueuze en vrouwelijke parfums en eigenzinnige en
excentriekere parfums.

Bij In Fine krijgt elke klant de kans om zelf op het gemak een
parfum te kiezen welke perfect past , uit een collectie van
meer dan 50 parfums .Met de favoriete parfums wordt de klant
geparfumeerd (liefst niet meer dan 4) en zo controleren de
kenners of die parfums ook goed blijven met iemands-eigen
lichaamsgeur. Na vijf a tien minuten beslist de klant welke
parfum het best past.

Bij In Fine ontdekken klanten het eigen parfum op een bijzondere
manier. Net zoals dit 200 jaar geleden in Parijs ook gebeurde
bij de maitre parfumeur. Zij krijgen een uitgebreide uitleg over
het parfum dat zij hebben gekozen en waarom het zo goed
past bij huneigen identiteit.

’ Franchisenemers van In Fine realiseren een zeer hoge
brutowinstmarge. Er is geen sprake van een hoge voorraad en
In Fine gaat nooit mee in uitverkoopperiodes. De verplichte
minimale afname is zeer beperkt waardoor het risico minimaal
blijft.

De franchisenemer wordt niet belast met een omzetfee, er is
slechts een entreefee verschuldigd.



In Fine Parfum

n Fine is het enige | abel ter we
collectie karakterparfums. Het merk onderscheidt zich
met een waaier aan zeer bijzondere en gedistingeerde
parfums .In een commercieel segment worden te
speciale parfums vaker geweerd omdat ze niet genoeg
verkopen.

Voor In Fine zijn deze expliciete parfums stuk voor stuk
zeldzame pareltjes, juist omdat ze zo apart zijn.

In Fine is alles behalve een massa parfum, maar een
parfum voor zij/hij die zich meer wil profileren en
speciaal durft zijn.

Naast deze wtgesproken en gedurfde parfums bledt In




